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第一部分 前言

2006年3月14日第十届全国人民代表大会第四次会议批准的《中华人民共和国国民经济和社会发展第十一个五年规划纲要》中指出，“积极推进信息化，坚持以信息化带动工业化，以工业化促进信息化，提高经济社会信息化水平。深度开发信息资源，加快国家基础信息库建设，促进基础信息共享。优化信息资源结构。加强生产、流通、科技、人口、资源、生态环境等领域的信息采集，加强信息资源深度开发、及时处理、传播共享和有效利用。”因此，信息资源建设与开发已经与信息化建设密不可分，应加快对信息资源深度开发和广泛利用的步伐。互联网络信息资源作为信息资源的重要组成部分，应率先承担起信息整合、传播、共享与利用的使命。
为此，需要对我国的互联网络信息资源有一个全面、深入、连续的了解和研究，这包括我国互联网络信息资源的总量、地区和行业分类特征等。目前，国务院信息化工作办公室从2001年开始已经连续四年对我国各类型网站、各地区互联网络信息资源情况进行全面调查，较清晰地描绘了这四年我国互联网络信息资源的发展态势，为国家制定有关互联网络信息资源发展政策和措施提供了重要的参考依据。

本次调查是我国互联网络信息资源的第五次调查，受国务院信息化工作办公室，由中国互联网络信息中心（CNNIC）实施完成，在与以前调查保持一定连续性的基础上，在调查内容、调查方法、结果分析等方面有所创新。相信此次调查结果将为国务院信息化工作办公室和有关部门正在研究制定一系列关于信息资源开发利用的法律、法规和政策文件工作提供数据参考，并有助于探索我国互联网络信息资源存在的问题以及将来的发展趋势，为我国政府建立信息资源质量指标体系和进一步正确引导信息资源的开发利用提供重要参考，从而促进我国信息化建设。

本次调查还得到了信息产业部电信管理局、百度公司、北京大学网络实验室以及国内众多域名注册服务机构的大力协助，在此表示感谢。

第二部分 调查说明

1、 调查对象

中国（不包括香港、澳门、台湾地区）所有已注册域名的网站，包括.COM, .NET, .ORG和所有.CN域名下的所有网站。
2、 调查内容

表1：中国互联网络信息资源调查指标体系

	指标
	数据来源
	备注

	域名数量
	CNNIC数据+注册商上报 
	　

	网站数量
	CNNIC数据＋注册商上报
	　

	网页数量
	计算机自动搜索
	　

	在线数据库数量
	问卷调查
	　

	域名
	各地区域名分布状况
	CNNIC数据＋注册商上报
　
	　

	
	各地区网站分布状况
	
	按照省级行政区域划分

	
	各种性质的网站分布状况
	
	按照网站的域名特征划分

	网站
	主要网站类型及提供的服务
	问卷调查
	政府、企业、商业、教育科研、个人、其他公益性机构

	
	网站相关特征
	每天页面浏览量
	
	　

	
	
	服务器拥有情况
	
	

	
	
	网站的链接数
	
	

	
	
	网站的员工数
	
	

	
	
	网站成立时间
	
	

	
	
	操作系统
	
	Windows、Unix、Linux等

	
	
	安全性
	
	防火墙

	
	网站功能
	信息提供
	
	可用性度量

	
	
	业务结合
	
	

	网页
	网页按内容形式分类比例
	计算机搜索
	包括图像、音频和视频

	
	网页按地域分布比例
	
	省域及七大区分布

	
	网页长度
	
	以字节数计算

	
	网页的更新周期
	
	　

	
	网页编码状况
	
	简、繁体中文、英文等

	在线数

据库
	按性质分类比例
	问卷调查
	政府、企业、商业网站等

	
	按内容分类比例
	
	产品、科技信息数据库等

	
	按服务方式分类比例
	
	收费情况

	
	在线数据库更新状况
	
	－

	
	数据库记录数
	
	记录条数

	
	数据库内容量
	
	总的字节数

	
	是否同时具有其它载体
	
	否、是（光盘、纸质等）


3、 调查时间

调查实施时间：2005年12月～2006年2月，数据截止日期为2005年12月31日。

4、 限制说明

1． 中国互联网络信息资源定义为：中国互联网络上公开发布的网页和在线数据库的总和。

2． 中国互联网络是指所有域名注册单位属于中国大陆的网站总和。

3． 在线数据库是指以Web为界面，提供公共检索的收费或免费的数据库。

4． 网站是指有独立域名的Web站点，其中包括CN域名和通用顶级域名（gTLD）下的Web站点。此处的独立域名指的是每个域名最多只对应一个网站"WWW+域名"。 如：对域名cnnic.cn来说，它只有一个网站www.cnnic.cn，并非它有whois.cnnic.cn、mail.cnnic.cn……等多个网站，它们只被视为网站www.cnnic.cn的不同频道。
5． 商业网站是指对公众提供互联网信息服务，以网上虚拟业务为主的网站；企业网站是指通过网站对自己的产品进行宣传，而业务主要是在网下进行的以实体业务为主的网站。其他公益性网站主要指除教育科研外的医疗、图书馆、博物馆等提供公益性服务的网站。

6． 网页搜索是指对抽取的网站从其首页（WWW+域名）开始搜索，通过网页上的层层链接，抓取所有属于该网站的网页的特征及其文本内容。

7． 静态网页是指URL中不含？和输入参数的网页，包括：*.htm、*.html、*.shtml、*.txt、*.xml等。

8． 动态网页是指URL中含？或输入参数的网页，包括：ASP，PHP，PERL，CGI等在Server方进行处理的网页。

9． 网页的编码形式：是根据网页本身的信息通过分析得到的，不是通过一篇网页在HTML中的声明来判断的。因为大量国内的英文网页在其HTML声明中都是简体中文。

10． 网页的内容形式：是通过文件后缀获得的。关于图像、音频、视频的文件后缀定义标准参考MIME标准。
11． 网页的更新情况：网页的更新时间是指网页的最后更新日期与当前时间之间的时间差。
12． 考虑到抽样调查的可操作性，本次调查暂不包括香港、澳门及台湾的互联网络信息资源状况及海外中文网络信息资源状况。
5、 调查方法

一、总体界定：

按照上述的关于中国互联网络信息资源的定义，将目标总体定义为“全国范围内以Web形式公开提供服务的网站”。
为了调查的方便，将总体分为两个部分：

子总体A：中国大陆（不包括香港、澳门、台湾地区）所有已注册域名的网站，包括.COM, .NET, .ORG和.CN域名(含ORG.CN，GOV.CN等)下的所有网站。
子总体B：中国大陆（不包括香港、澳门、台湾地区）未注册域名的网站。

考虑到子总体B的网站数量较少，在本次调查过程中予以忽略。以下所述内容均针对子总体A。

二、调查方法：

整个调查以抽样调查和电话访问的方式为主，通过抽样调查对全国的互联网络信息资源的状况做一个全面的了解。部分网页相关指标通过计算机程序搜索获得。

三、抽样调查：

（一）抽样指标

在确定分层后各层的样本量以及用各层样本数据推断全国数据时，我们考虑的指标是“网站数量”。

（二）目标量分类
总量：比如说总体中拥有在线数据库的网站数等；

比例：本调查的总体目标量大部分都是以比例的形式出现的。

（三）样本量
在置信度为95%，最大允许绝对误差为3%时，综合考虑设计效应等因素，设计样本量为2200个，本次电话调查实际得到的有效网站样本数为2208个。
（四）抽样方法

本次调查抽样所采用的样本框为2005年中国信息产业部开展的全国互联网站集中备案工作所得到的全国备案网站数据库，主要采用等距抽样的方法来抽取样本，方法如下：

步骤1：排序
采用网站所在省份主为关键词，备案时间为次关键词进行升序排列。省份编码如下：

	序号
	省市区
	序号
	省市区
	序号
	省市区
	序号
	省市区

	1
	北京
	9
	上海
	17
	湖北
	25
	云南

	2
	天津
	10
	江苏
	18
	湖南
	26
	西藏

	3
	河北
	11
	浙江
	19
	广东
	27
	陕西

	4
	山西
	12
	安徽
	20
	广西
	28
	甘肃

	5
	内蒙古
	13
	福建
	21
	海南
	29
	青海

	6
	辽宁
	14
	江西
	22
	重庆
	30
	宁夏

	7
	吉林
	15
	山东
	23
	四川
	31
	新疆

	8
	黑龙江
	16
	河南
	24
	贵州
	
	


步骤2：抽取样本
排序后的网站编号依次为1、2、3、…、M（M为全部备案网站的数目）。如果需要抽取的样本网站数量为n，取T＝Round（M/ n），抽取规则如下：首先随机从1到T中选出一个数S，那么编号为P=S+k*T(k=0、1、2、3、…、n－1) （M为全部备案网站的数目）的网站即为被抽取的样本网站（当P>M时，取P=P- M）。

步骤3：获取样本相关资料
将以上步骤所抽取的样本网站及其相关信息（包括：网站名称、网站域名、网站所在地、网站联系人、联系电话、E-mail等）存为Excel工作表文件。格式如下：

	序号
	网站名称
	网站域名
	网站所在地
	网站联系人
	联系电话
	其它指标

	1
	
	
	
	
	
	　

	2
	
	
	
	
	
	　


将所有抽取数据合并即成为调查所需样本。
步骤4：访问过程和搜索过程
根据所抽取样本的联系人及联系电话，对样本进行电话访问。先询问网站的一些基本情况，然后根据网站的不同类型进行不同网站的详细情况的调查，之后询问各种网站共同的内容和在线数据库的内容。

上述的问卷调查过程可获得网站、在线数据库的相关特征、影响等指标。网页特征的相关指标，可通过网络搜索系统对网站进行搜索获得。

（五）结果估计

由于样本抽取采用的是等距抽样方法进行的，因此整个样本可视为近似的自加权样本，采用简单随机样本的公式对估计量进行计算。同时可对结果以各类网站数占网站总数的比例作为权重进行事后加权以校正误差。

6、 组织单位

1、主持单位：

国务院信息化工作办公室
2、实施单位：

中国互联网络信息中心（CNNIC）

3、协助单位（按汉语拼音字母排序）： 

百度在线网络技术（北京）有限公司
北京大学网络实验室

北京东方网景信息科技有限公司
北京搜狐在线网络信息服务有限公司
北京万网新兴网络技术有限公司

北京信诺立兴业网络通信技术有限公司
北京新网数码信息技术有限公司

北京中企网动力数码科技有限公司

厦门华商盛世网络有限公司
厦门三五互联科技有限公司
厦门中资源网络服务有限公司 

中国教育与科研计算机网网络中心

第三部分 调查结果

要点提示

1. 全国域名数约为 259.2万个，比上年增长40.0%；在地域分布中，广东（16.8%）、北京（13.8%）、福建（9.5%）位列全国前三名。
2. 全国CN域名数约为 109.7万个，比上年增长153.9%；所有CN域名中，二级域名超过了一半，占总数的53.7%，其次为以.COM.CN结尾的域名占35.2%；在地域分布中，北京（17.8%）、广东（15.6%）、福建（9.7%）位列全国前三名。
3. CN域名已经成为亚洲最大的国家顶级域名，在全球所有国家顶级域名中的排名从年初的第13位上升到第6位。CN域名也成为我国新增域名的绝对主流，并成为用户注册域名时的首选域名。
4. 全国网站数约为69.4万个， 比上年增长3.8%；在地域分布中，北京（18.6%）、广东（16.6%）和浙江（9.7%）位列全国前三位。

5. 全国网页总数约为24亿个，比上年增长269.0%，平均每个网站的网页数为3748个；全国网页总字节数约为63932GB，比上年增长227.7%，平均每个网页字节数为25.9KB。在地域分布中，北京、上海、广东和浙江是拥有网页数量和网页总字节数最多的四个省市。
6. 全国在线数据库约为29.5万个；拥有在线数据库的网站数约为17.0万，占全部网站的24.5%；以拥有在线数据库的网站为基数，全国平均每个网站拥有1.7个数据库；以所有网站为基数，全国平均每个网站拥有0.43个在线数据库。
7. 网站按性质分类，企业网站数的比例最大，占网站总体的60.4%，其次为个人网站，占21.9%，第三是教育科研类网站，占5.1%，随后依次为政府网站占4.4%，其他公益性网站占3.8%，商业网站占3.5%，其它网站占0.9%。
8. 有39.6%的网站平均每天页面访问量（Pageview）在50个以下，企业网站的这一比例达到了51.5%。
9. 有37.6%的网站上没有提供与其他网站的链接。其中，企业网站（45.2%）和个人网站（31.8%）没有与其他网站链接的情况比较突出，政府网站和其他公益性网站相对较好。

10. 有22.1%的网站拥有自己的服务器，其中只有一台的比例为73.5%。服务器采用Windows操作系统的比例最高，达74.8%。

11. 大部分网站运营人员不超过10人，比例为92.8%，其中3人以下的比例占到76.0%。

12. 政府网站提供较多的信息服务为“友情链接（91.3%）”、“法律法规/政策/文件（85.9%）”、“部门介绍（84.8%）”等；政府网站提供最多的服务为“留言板（65.2%）”和“政府信箱（64.1%）”；通过网站发布信息比例超过60%的网站占全部政府网站的44.5%；政府日常办公事务与网站相关服务结合比较紧密和非常紧密的政府网站比例为65.2%。
13. 绝大部分企业网站提供“企业介绍（97.0%）”和“产品/服务介绍（92.9%）”，；68.5%的企业网站提供“产品查询”；45.6%的企业网站提供 “在线咨询/投诉”； 超过60%的信息通过网站进行了发布的企业网站比例为28.5%；企业业务与网站结合比较紧密和非常紧密的企业网站比例为48.7%。
14. 商业网站中提供“网站/网页浏览”的比例最高，占到了70.4%，其次是“网上购物（B2C/ C2C）”（46.5%）和“BBS论坛/网上社区/讨论组等”（45.1%）；在各种信息服务的商业网站中，提供“产品信息”的网站比例最高，为85.9%；其次是提供“企业信息”的网站，为66.2%。

15. 教育科研网站提供的各类信息中，“学校/机构介绍（87.6%）”的提供比例最高，其次为 “学校新闻（71.4%）”；提供的服务比例较高的有“意见信箱（58.1%）”和“咨询信箱（57.1%）”；超过60%的信息通过网站进行了发布的教育科研网站比例为47.1%；教育科研单位日常办公事务与网站相关服务结合比较紧密和非常紧密的教育科研网站比例为54.4%。
16. 在拥有在线数据库的网站中，68.1%的网站只拥有1个在线数据库，18.2%的网站拥有2个在线数据库，13.7%的网站拥有3个及以上的在线数据库。
17. 从在线数据库数量上看，企业网站拥有的在线数据库数量最多，占全部在线数据库的50.4%；从拥有在线数据库的网站上看，其他公益性网站、政府网站和商业网站拥有在线数据库的网站比例最高，分别为30.8%、29.3%和24.7；在线数据库按内容分类以产品数据库为最多，达61.0%,其次为图片数据库、企业名录数据库等。

18. 记录数在1000条以上的数据库仅占全部数据库的29.8%；数据库字节数在50MB以上的占28.9%；在线数据库的面向对象主要为社会公众、商业机构和学生。

第1章  域名、网站数及地区分布

一、域名数

1． 全国域名数：2,592,410个

注：包括我国国家顶级域名CN域名和通用顶级域名（gTLD），不含中文域名。
2． 分类域名状况

表 1  按类别划分的域名总数

	   　
	数量(个)
	占域名总数比例

	CN
	1,096,924
	42.3%

	COM
	1,202,497
	46.4%

	NET
	216,533
	8.4%

	ORG
	76,456
	2.9%

	合计
	2,592,410
	100.0%


表 2  按类别划分的CN域名数
	　
	数量(个)
	占CN域名数比例

	AC.CN
	1,602
	0.1%

	COM.CN
	385,847
	35.2%

	EDU.CN
	2,454
	0.2%

	GOV.CN
	23,752
	2.2%

	NET.CN
	41,602
	3.8%

	ORG.CN
	15,752
	1.4%

	行政区域.CN

	37,167
	3.4%

	.CN

	588,748
	53.7%

	合计
	1,096,924
	100.0%
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1图  分类域名数量分布
3.分地区域名数比例

表 3  域名地域分布
	　
	域名总数
	CN域名数

	　
	数量（个）
	占域名总数比例
	数量（个）
	占CN域名数比例

	广  东
	434,832
	16.8%
	170,843
	15.6%

	北  京
	356,463
	13.8%
	195,082
	17.8%

	福  建
	246,258
	9.5%
	105,630
	9.7%

	上  海
	234,957
	9.1%
	104,040
	9.5%

	浙  江
	219,290
	8.5%
	75,379
	6.9%

	江  苏
	198,482
	7.7%
	67,504
	6.2%

	山  东
	124,406
	4.8%
	47,602
	4.4%

	四  川
	91,138
	3.5%
	23,955
	2.2%

	辽  宁
	76,636
	3.0%
	27,803
	2.5%

	河  南
	55,662
	2.2%
	21,968
	2.0%

	湖  北
	53,590
	2.1%
	20,891
	1.9%

	河  北
	52,325
	2.0%
	23,136
	2.1%

	安  徽
	42,308
	1.6%
	14,374
	1.3%

	湖  南
	41,994
	1.6%
	14,097
	1.3%

	天  津
	33,640
	1.3%
	15,190
	1.4%

	黑龙江
	33,238
	1.3%
	11,488
	1.1%

	陕  西
	32,330
	1.2%
	11,697
	1.1%

	重  庆
	26,949
	1.0%
	10,831
	1.0%

	广  西
	24,359
	0.9%
	9,225
	0.8%

	江  西
	23,881
	0.9%
	10,140
	0.9%

	吉  林
	21,956
	0.9%
	9,955
	0.9%

	云  南
	21,418
	0.8%
	9,243
	0.8%

	山  西
	17,069
	0.7%
	7,700
	0.7%

	新  疆
	13,028
	0.5%
	4,626
	0.4%

	内蒙古
	11,258
	0.4%
	4,879
	0.4%

	海  南
	10,163
	0.4%
	3,262
	0.3%

	贵  州
	9,752
	0.4%
	4,666
	0.4%

	甘  肃
	8,820
	0.3%
	3,293
	0.3%

	宁  夏
	5,590
	0.2%
	2,768
	0.3%

	西  藏
	4,332
	0.2%
	1,311
	0.1%

	青  海
	3,003
	0.1%
	1,063
	0.1%

	海  外
	60,829
	2.3%
	60,829
	5.6%

	合  计
	2,589,956
	100.0%
	1,094,470
	100.0%


注1: 地域分布是按域名注册单位所在地来划分的, 海外是指通过海外域名注册服务机构注册的CN域名；

注2:该表的分省数据中不含EDU.CN数据；  

注3:按域名总数降序排列。
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2图  域名地域分布
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 3图  CN域名地域分布
二、网站数
1． 全国网站数（包括.CN、.COM、.NET、.ORG下的网站）：约694,200个

2． 网站分类状况

表 4  按类别划分的网站总数

	
	数量(个)
	占网站总数比例

	CN
	299,530
	43.2%

	COM
	315,917
	45.5%

	NET
	60,523
	8.7%

	ORG
	18,230
	2.6%

	合计
	694,200
	100.0%


表 5  按类别划分的CN网站数
	　
	数量(个)
	占CN网站数比例

	AC.CN
	416
	0.1%

	COM.CN
	119,256
	39.8%

	GOV.CN
	11,995
	4.0%

	NET.CN
	13,121
	4.4%

	ORG.CN
	6,164
	2.1%

	行政区域.CN
	4,786
	1.6%

	.CN
	143,792
	48.0%

	合计
	299,530 
	100.0%
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4图  分类别网站数量分布
3． 分地区网站比例
表 6  按地域划分的网站数
	　
	数量
	百分比

	北  京
	128,963
	18.6%

	广  东
	115,111
	16.6%

	浙  江
	67,206
	9.7%

	上  海
	59,837
	8.6%

	江  苏
	53,829
	7.8%

	福  建
	36,787
	5.3%

	山  东
	28,548
	4.1%

	辽  宁
	22,665
	3.3%

	河  北
	17,360
	2.5%

	湖  北
	15,586
	2.2%

	四  川
	14,769
	2.1%

	河  南
	14,109
	2.0%

	安  徽
	12,034
	1.7%

	湖  南
	9,401
	1.4%

	广  西
	8,355
	1.2%

	重  庆
	8,169
	1.2%

	江  西
	7,873
	1.1%

	天  津
	7,272
	1.0%

	黑龙江
	6,978
	1.0%

	陕  西
	6,728
	1.0%

	山  西
	5,288
	0.8%

	云  南
	5,102
	0.7%

	吉  林
	4,800
	0.7%

	内  蒙
	3,250
	0.5%

	贵  州
	3,052
	0.4%

	新  疆
	2,851
	0.4%

	海  南
	2,726
	0.4%

	甘  肃
	2,579
	0.4%

	西  藏
	2,459
	0.4%

	宁  夏
	1,550
	0.2%

	青  海
	686
	0.1%

	海  外
	18,277
	2.6%

	合  计
	694,200
	100%


注1: 地域分布是按域名注册单位所在地来划分的, 海外是指通过海外域名注册服务机构注册的CN域名下的网站；

注2: 分省数据中不含EDU.CN数据.
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                                  图 5 网站地域分布
第2章  网站性质及服务内容

一、网站按性质分类

将网站按照主体性质不同分为政府网站、企业网站、商业网站、教育科研网站、个人网站、其他公益性网站以及其它网站等。

本次调查结果显示，企业网站所占的比例最大，占网站总体的60.4%，其次为个人网站，占21.9%，第三是教育科研类网站，占5.1%，随后依次为政府网站占4.4%，其他公益性网站教育科研网站占3.8%，商业网站占3.5%，其它网站占0.9%。如图6所示。
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图 6 不同性质类型网站分布图
二、网站的基本情况

1． 网站每天的页面访问数
各类网站每天的页面访问量(Pageview)如表7所示。总体上看，近40%的网站每天页面访问量在50个以下，每天页面访问量在200个以下的比例为62.1%，在1000个以下的比例为82.3%。分网站类型看，每天页面访问量在50个以下的比例企业网站最高，超过了一半为51.5%，每天页面访问量在200个以下的比例也是企业网站最高，为75.0%，比例最低的为其他公益性网站，为30.3%。每天页面访问量在1000个以上的比例最高的为商业网站，达到了34.1%，在5000个以上的比例也达到了27.3%。
表 7  各类网站每天页面访问情况
	%

Pageview  
	政府

网站
	企业

网站
	商业

网站
	教育科研网站
	个人

网站
	其它公益性网站
	总体

	50个以下
	17.6
	51.5
	27.3
	36.2
	35.5
	7.0
	39.6

	51～200个
	29.4
	23.5
	15.6
	29.8
	20.0
	23.3
	22.5

	201～1000个 
	31.4
	16.4
	22.3
	17.0
	21.6
	30.2
	20.2

	1001～5000个 
	11.8
	5.1
	6.8
	4.3
	12.3
	18.6
	8.8

	5000个以上
	9.8
	3.5
	27.3
	12.8
	10.6
	20.9
	8.8


2. 网站的链接数
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图 7 各类网站的网站链接情况
注：网站总体情况为各类网站加权平均所得，“权数”为各类网站占总网站的比例

3. 网站信息的主要来源
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图 8 各类网站的信息主要来源情况
4. 网站的网页上提供联系方式的情况
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图 9 各类网站的网页上提供联系方式的情况
5. 网站的服务器拥有情况
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图 10 各类网站服务器总体拥有情况
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图 11 拥有不同服务器数量的网站情况
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图 12 各类网站拥有不同服务器数量情况
6. 网站拥有的服务器所采用的操作系统情况
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图 13 各类网站拥有的服务器所采用的操作系统情况

7. 服务器是否有防火墙等保护措施
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图 14 各类网站服务器有防火墙等保护措施的比例
8. 负责网站运营的全职员工人数
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图 15 负责网站运营的全职员工人数情况
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图 16 负责各类网站运营的平均全职员工人数
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图 17 各类网站负责运营的全职员工人数拥有情况

9. 网站的成立时间
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图 18 网站的成立时间
三、各类型网站信息服务内容及信息更新状况

1． 政府网站

（1）政府网站信息内容提供情况

政府网站所提供的主要信息服务包括：政府新闻、政府职能/业务介绍、统计数据/资料查询、法律法规/政策文件、办事指南/说明、通知/公告、企业/行业经济信息、便民生活/住行信息等。
调查结果显示，在信息服务提供方面，绝大多数的政府网站提供“友情链接（91.3%）”、“法律法规/政策/文件（85.9%）”、“部门介绍（84.8%）”，政府网站提供比例较高的还有“政府职能/业务介绍（79.3%）”、“办事指南/说明（78.3%）”、“政府新闻（71.7%）”、“政府通知/公告（67.4%）”等。具体结果如图19所示。
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图 19 政府网站提供各类信息的比例
（2）政府网站信息更新状况
根据表8所示，政府新闻、企业/行业经济信息和统计数据/资料查询的更新频率最高，每周（含每周）以内更新的政府网站比例分别为56.1%、46.4%和28.8%；更新频率在六个月以上所占比例较高的有“部门介绍”、 “友情链接”。

表 8  政府网站各类信息更新比例

	（%）
	每日
	每三日
	每周
	每两周
	每月
	每三月
	每六月
	六月以上
	不固定

	政府新闻
	36.4
	9.1
	10.6
	1.5
	4.5
	4.5
	-
	-
	33.3

	部门介绍
	1.3
	-
	6.4
	-
	3.8
	5.1
	5.1
	41.0
	37.2

	政府职能/业务介绍
	1.4
	-
	-
	1.4
	4.1
	6.8
	2.7
	31.5
	52.1

	统计数据/资料查询
	16.9
	3.4
	8.5
	-
	8.5
	6.8
	5.1
	13.6
	37.3

	法律法规/政策/文件
	2.5
	1.3
	5.1
	-
	7.6
	3.8
	-
	7.6
	72.2

	办事指南/说明
	1.4
	1.4
	2.8
	-
	5.6
	5.6
	5.6
	22.3
	55.6

	政府通知/公告
	11.3
	-
	8.1
	-
	4.8
	-
	-
	1.6
	74.2

	企业/行业经济信息
	22.0
	2.4
	22.0
	-
	-
	-
	4.9
	9.7
	39

	便民生活/住行信息
	9.5
	2.4
	4.8
	2.4
	11.9
	-
	2.4
	11.9
	54.8

	表格下载
	6.0
	-
	8.0
	-
	8.0
	4.0
	4.0
	18.0
	52.0

	友情链接
	-
	-
	-
	1.2
	2.4
	2.4
	1.2
	40.4
	52.4

	其他
	15.8
	5.3
	10.5
	5.3
	15.8
	-
	-
	5.3
	42.1


（3）政府网站服务提供情况

本次调查对政府网站提供的服务进行了调查，调查结果如图20所示，“留言板（65.2%）”、“政府信箱（64.1%）”的比例最高，其他提供比例较高的服务有“办公/业务相关信息查询（58.7%）”、 “办公/业务咨询（57.6%）”、“在线投诉/举报/信访（57.6%）”、 “民意调查/意见征集（52.2%）”。
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图 20 政府网站提供各种服务的比例

（4）政府网站服务的反馈周期

表 9  政府网站各种服务的更新周期
	（%）
	1个工作日
	3个工作日以内
	3～5个工作日
	5～10个工作日
	10个工作日以上
	无反馈
	不确定

	民意调查/意见征集
	12.5
	14.6
	25.0
	8.3
	10.4
	4.2
	25.0

	在线投诉/举报/信访
	13.2
	18.9
	20.8
	11.3
	3.8
	3.8
	28.3

	在线岗位/职务申请
	-
	14.3
	-
	14.3
	28.6
	-
	42.9

	网上申报
	21.1
	5.3
	10.5
	5.3
	5.3
	15.8
	36.8

	网上审批
	20.0
	-
	-
	40.0
	20.0
	-
	20.0

	政府网上采购
	12.5
	12.5
	12.5
	-
	25.0
	12.5
	25.0

	政府网上招标
	-
	7.1
	7.1
	14.3
	14.3
	-
	57.1

	办公/业务咨询
	17.3
	19.2
	13.5
	9.6
	3.8
	13.5
	23.1

	办公/业务相关信息查询
	16.7
	14.8
	13.0
	9.3
	1.9
	18.5
	25.9

	办事进程状态查询
	21.4
	21.4
	14.3
	14.3
	-
	14.3
	14.3

	政府信箱
	13.6
	23.7
	18.6
	6.8
	3.4
	5.1
	28.8

	留言板
	28.3
	20.0
	18.3
	10.0
	1.7
	1.7
	20.0

	在线交流论坛/BBS
	38.5
	3.8
	15.4
	3.8
	11.5
	7.7
	19.2


（5）政府网站的利用效果
政府公告、新闻、政策等信息通过网站发布情况如图21所示，通过网站发布信息比例超过60%的网站占全部政府网站的44.5%,发布比例低于20%的网站占全部政府网站的21.7%。
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图 21 政府公告、新闻、政策等信息通过网站发布情况

政府日常办公事务与网站相关服务的结合程度如图22所示：政府日常办公事务与网站相关服务结合比较紧密和非常紧密的政府网站比例为65.2%；政府日常办公事务与网站相关服务结合不太紧密的政府网站比例为27.2%；政府日常办公事务与网站相关服务基本没有关系的政府网站比例为4.3%。
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图 22 政府日常办公事务与网站相关服务的结合程度
2． 企业网站

（1） 企业网站信息内容提供情况

企业网站所提供的主要信息服务包括：企业介绍、产品/服务介绍、企业动态/新闻、售后服务/技术支持、行业新闻、招聘信息、友情链接、行业解决方案、行业报告、电子期刊等。

绝大部分企业网站提供“企业介绍（97.0%）”和“产品/服务介绍（92.9%）”，其他提供比例较高的有“售后服务支持（58.0%）”、“友情链接（53.1%）”和“企业动态新闻（53.0%）”等。具体如图23所示。
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图 23 企业网站提供各种信息的比例
（2） 企业网站服务提供情况
企业网站提供的主要服务包括：产品查询、民意调查/在线征集、在线咨询/投诉、会员服务、网上采购、针对最终用户的网上销售、针对代理商、经销商的网上销售、虚拟社区/BBS论坛等。
调查结果显示，68.5%的企业网站提供“产品查询”；45.6%的企业网站提供 “在线咨询/投诉”；26.3%的企业网站提供“企业会员服务提供”； 22.7%的企业网站提供“网上采购”；22.6%的企业网站提供“虚拟社区/BBS”；21.0%的企业网站提供“针对最终用户的网上销售”。具体如图24所示。
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图 24 企业网提供站各种服务的比例
（3） 企业网站信息更新状况

如表10所示， “行业新闻”和“企业动态/新闻”更新频率较高，更新周期在一周（含一个周）以下的企业网站分别占了30.5%和23.2%。
表 10  企业网站各类信息更新比例

	（%）
	每日
	每三日
	每周
	每两周
	每月
	每三月
	每六月
	六月以上
	不固定

	企业介绍 
	2.6
	0.2
	3.3
	1.1
	6.8
	8.8
	10.0
	41.6
	25.6

	产品/服务介绍 
	4.4
	0.7
	5.3
	2.4
	10.4
	11.2
	7.2
	21.5
	36.9

	行业新闻 
	13.7
	3.1
	13.7
	2.2
	14.1
	5.7
	3.3
	9.7
	34.5

	企业动态/新闻 
	7.8
	2.4
	13.0
	3.3
	14.8
	7.5
	3.3
	6.2
	41.7

	售后服务/技术支持 
	5.5
	0.4
	3.4
	1.8
	8.8
	7.0
	7.9
	31.5
	33.7

	行业解决方案 
	3.5
	0.9
	5.5
	1.4
	8.1
	10.1
	8.7
	20.8
	41.0

	行业报告 
	3.9
	-
	5.8
	2.6
	9.7
	13.0
	8.4
	21.4
	35.2

	电子期刊 
	8.2
	-
	8.2
	3.5
	17.6
	16.5
	5.9
	17.7
	22.4

	招聘信息 
	2.4
	-
	2.6
	1.2
	8.3
	7.9
	5.7
	15.6
	56.3

	友情链接 
	2.0
	0.2
	1.8
	0.8
	5.7
	3.9
	5.0
	47.2
	33.4

	其他
	9.7
	3.2
	1.6
	1.6
	3.2
	11.3
	4.8
	41.9
	22.7


（4） 企业网站的利用效果

企业产品、服务、企业新闻等信息通过网站发布情况如图25所示，超过60%的信息通过网站进行了发布的企业网站比例为28.5%；通过网站发布信息比例低于20%的企业网站比例为36.3%。
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图 25 企业产品、服务、企业新闻等信息通过网站发布情况
企业业务与网站的结合程度情况如图26所示，企业业务与网站结合比较紧密和非常紧密的企业网站比例为48.7%；企业业务与网站结合不太紧密的企业网站比例为34.2%；企业业务与网站基本没有关系的企业网站比例为9.6%。
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图 26 企业业务与网站的结合程度

3． 商业网站

（1） 商业网站信息服务提供情况

商业网站提供的主要信息服务包括：网站/网页浏览、新闻、网上社区、网上购物、免费电子信箱、搜索引擎、收费电子信箱、免费主页空间、软件下载、收费主页空间、网上教育、B2B电子商务、在线游戏、邮件订阅、网上酒店预定、网上股票交易、网上订票、拍卖/集体议价等。

    如图27所示，提供各类服务的商业网站中，提供“网站/网页浏览”服务的比例最高，占到了70.4%，其次是“网上购物（B2C/ C2C）”占到46.5%，“BBS论坛/网上社区/讨论组等”为45.1%，“免费电子邮箱”为40.8%。
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图 27 商业网站提供各类服务的比例
如图28所示，在各种信息服务的商业网站中，提供“产品信息”的网站比例最高，为85.9%；其次是提供“企业信息”的网站，为66.2%；第三是提供“商贸信息”的网站，为50.7%。
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28图  商业网站提供各类信息的比例
商业网站提供的各种信息的收费情况如图34所示，绝大多数信息是以免费为主，其中收费比例最高的有“企业信息（18.8%）”、“产品信息（17.5%）”和“商贸信息（13.5%）”。

                表 11  商业网站各类信息收费情况的比例
	（%）
	免费
	收费
	二者均有

	新闻信息 
	100
	-
	-

	产品信息 
	77.8
	17.5
	4.8

	商贸信息 
	78.4
	13.5
	8.1

	企业信息 
	81.3
	18.8
	-

	科技信息 
	93.1
	6.9
	-

	教育信息 
	100
	-
	-

	军事信息 
	100
	-
	-

	求职招聘信息 
	100
	-
	-

	金融财经信息 
	88.9
	11.1
	-

	房地产信息 
	83.3
	-
	16.7

	汽车信息 
	100
	-
	-

	休闲娱乐信息
	100
	-
	-

	生活服务信息
	92.9
	7.1
	-

	体育信息 
	100
	-
	-

	医疗保健信息
	100
	-
	-

	文学艺术信息
	100
	-
	-

	旅游交通信息
	100
	-
	-

	交友征婚信息
	100
	-
	-

	其他 
	80
	20
	-


（2） 商业网站信息更新状况

商业网站信息更新频率如表12所示，可以看出商业网站各种信息的更新频率相对较高。

表 12  商业网站各种信息的更新状况

	（%）
	每日
	每三日
	每周
	每两周
	每月
	每三月
	每六月
	六月以上
	不固定

	新闻信息 
	39.1
	13
	4.3
	8.7
	8.7
	-
	-
	4.3
	21.7

	产品信息 
	20.6
	7.9
	15.9
	-
	12.7
	9.5
	1.6
	6.4
	25.4

	商贸信息 
	27
	8.1
	18.9
	-
	16.2
	-
	-
	8.1
	21.6

	企业信息 
	20.8
	6.3
	4.2
	4.2
	10.4
	6.3
	4.2
	18.8
	25

	科技信息 
	10.3
	10.3
	20.7
	3.4
	10.3
	-
	3.4
	6.8
	34.5

	教育信息 
	23.1
	7.7
	15.4
	-
	15.4
	7.7
	-
	-
	30.8

	军事信息 
	-
	-
	50
	-
	-
	0
	-
	-
	50

	求职招聘信息 
	42.9
	9.5
	14.3
	-
	4.8
	0
	-
	-
	28.6

	金融财经信息 
	33.3
	11.1
	22.2
	-
	-
	0
	11.1
	-
	22.2

	房地产信息 
	16.7
	-
	50
	-
	16.7
	0
	-
	-
	16.7

	汽车信息 
	-
	28.6
	42.9
	-
	-
	0
	-
	-
	28.6

	休闲娱乐信息
	9.1
	-
	36.4
	-
	18.2
	0
	-
	-
	36.4

	生活服务信息
	21.4
	21.4
	21.4
	7.1
	-
	0
	-
	-
	28.6

	体育信息 
	50
	-
	25
	-
	-
	25
	-
	-
	-

	医疗保健信息
	16.7
	16.7
	50
	16.7
	-
	0
	-
	-
	-

	文学艺术信息
	12.5
	12.5
	25
	-
	25
	12.5
	-
	-
	12.5

	旅游交通信息
	-
	12.5
	37.5
	-
	12.5
	12.5
	-
	-
	25

	交友征婚信息
	-
	-
	60
	-
	-
	-
	-
	-
	40

	其他 
	20
	-
	20
	-
	-
	-
	-
	40
	20


4． 教育科研网站

（1）教育科研网站信息内容提供情况

教育科研网站提供的各类信息中，“学校/机构介绍（87.6%）”的提供比例最高，其次为“友情链接（49.4%）”、“学校新闻（71.4%）”和“校内信息（69.5%）”。具体结果如图29所示。
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图 29 教育科研网站提供各类信息的比例
（2）教育科研网站服务提供情况

教育科研网站提供的服务情况如图30所示，提供比例较高的有“意见信箱（58.1%）”、“咨询信箱（57.1%）”和“电子邮箱（52.4%）”。 
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图 30 教育科研网站提供各种服务的比例

（3）教育科研网站信息更新状况     

表 13  教育科研网站信息更新情况

	（%）
	每日
	每三日
	每周
	每两周
	每月
	每三月
	每六月
	六月以上
	不固定

	学校/机构概况 
	5.4
	5.4
	5.4
	3.3
	6.5
	4.3
	7.6
	35.8
	26.1

	院系介绍 
	4.9
	-
	4.9
	2.4
	4.9
	12.2
	14.6
	34.2
	22.0

	服务指南 
	1.9
	-
	3.8
	5.7
	11.3
	7.5
	5.7
	33.9
	30.2

	校内信息 
	16.4
	8.2
	20.5
	2.7
	4.1
	11.0
	2.7
	8.2
	26.0

	科学研究 
	11.8
	2.0
	11.8
	3.9
	13.7
	5.9
	5.9
	4.0
	41.2

	学生社团活动 
	11.9
	5.1
	16.9
	1.7
	10.2
	10.2
	1.7
	11.9
	30.5

	招生信息 
	3.4
	3.4
	3.4
	-
	1.7
	11.9
	11.9
	47.5
	16.9

	招聘信息 
	3.0
	3.0
	-
	3.0
	3.0
	3.0
	9.1
	21.2
	54.5

	图书馆 
	19.0
	-
	4.8
	-
	4.8
	9.5
	4.8
	23.8
	33.3

	合作交流 
	7.0
	3.5
	3.5
	1.8
	7.0
	12.3
	5.3
	15.8
	43.9

	英文网页 
	-
	-
	6.7
	6.7
	6.7
	6.7
	6.7
	33.3
	33.3

	网上教育 
	10.0
	6.7
	13.3
	-
	13.3
	10.0
	6.7
	10.0
	30.0

	学校新闻 
	24.0
	9.3
	17.3
	2.7
	9.3
	2.7
	-
	6.7
	28.0

	友情连接 
	1.1
	1.1
	-
	2.3
	5.7
	4.6
	6.9
	46.0
	32.2

	其他 
	28.6
	-
	14.3
	-
	-
	28.6
	-
	-
	28.6


（4）教育科研网站的利用效果
教育科研单位新闻、服务等信息通过网站发布情况如图31所示，超过60%的信息通过网站进行了发布的教育科研网站比例为47.1%；通过网站发布的信息比例低于20%的教育科研网站为21.0%。
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图 31 新闻、服务等信息通过网站发布情况

教育科研单位日常办公事务与网站相关服务的结合程度情况如图32所示，教育科研单位日常办公事务与网站相关服务结合比较紧密和非常紧密的教育科研网站比例为54.4%；教育科研单位日常办公事务与网站相关服务结合不太紧密的教育科研网站比例为14.6%；教育科研单位日常办公事务与网站相关服务基本没有关系的教育科研网站比例为2.7%。
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图 32 教育科研单位日常办公事务与网站相关服务的结合程度

5． 个人网站

（1）个人网站信息提供情况

个人网站所提供的主要信息有“BBS（43.5%）”、“娱乐（35.7%）”和“学术讨论（24.9%）”等，具体如图33所示。
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图 33 个人网站提供各类信息服务的比例
（2）建立个人网站目的

建立个人网站的目的主要有“ 出于兴趣，尝试做一件自己想做的事情（44.2%）”、“和外界交流，放些自己的资料让朋友/网友看（31.4%）”以及“ 作为创业基础（16.2%）”等，具体如图34所示。
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图 34 建立个人网站的目的

第3章  网页数量及性质特征
一、全国网站的网页情况

1． 网页数及网页字节数
表 14  网页数及网页字节数情况
	网页数
	全国网页总数
	2,601,901,378个

去掉重复后为：2,402,075,352个

	
	其中：静态网页数
	947,872,672个

	
	      动态网页数
	1,654,028,706个

	
	静、动态网页数比例
	0.57:1

	
	平均每个网站的网页数
	3,748个

	网页字节数（KB）
	全国网页总字节数
	67,300,106,000KB

	
	每个网页平均字节数
	25.9KB

	
	平均每个网站的网页字节数
	96,946KB



2． 网页的编码分类

表 15  网页的编码情况
	简体比例（GB）
	繁体比例（BIG5）
	英文比例
	其他比例

	91.93%
	7.91%
	0.15%
	0.01%


3． 网页的内容分类情况（按多媒体形式）
表 16  网页的内容分类情况（按多媒体形式）

	图像
	音频
	视频

	98.75%
	1.13%
	0.11%


4． 网页形式分类

表 17  网页形式分类

	网页形式
	比例

	asp
	21.59%

	/
	12.93%

	htm
	10.83%

	php
	9.59%

	html
	5.85%

	shtml
	1.64%

	jsp
	1.40%

	cgi
	1.18%

	xml
	0.03%

	pl
	0.02%

	txt
	0.01%

	nsf
	0.01%

	其它（例如doc, ppt, gif, etc）
	34.92%


5． 网页多媒体形式分类（在多媒体网页中）

表 18  网页多媒体形式分类（在多媒体网页中） 
	多媒体形式分类
	比例

	gif
	90.47%

	jpg
	8.40%

	swf
	1.02%

	mp3
	0.04%

	zip
	0.03%

	doc
	0.02%

	pdf
	0.02%

	rm
	0.02%

	mid
	0.01%


6． 网页的更新周期

表 19  网页的更新周期情况
	更新周期
	比例

	一周以内
	17.62%

	一周至一月
	18.24%

	一月至三月
	29.47%

	三月至六月
	16.09%

	六个月以上
	18.58%


二、分省的网页情况
1． 网页数及网页字节数
表 20  分省网页数情况
	　
	网页数（个）

	
	全国网页总数
	其中：静态网页数
	动态网页数
	静、动态网页数比例
	平均每个网站的网页数

	总计
	2,601,901,000
	947,872,000
	1,654,029,000
	0.57:1
	3748

	北京
	604,234,000
	261,749,000
	342,485,000
	0.76:1
	4685.3

	上海
	439,988,000
	171,947,000
	268,041,000
	0.64:1
	7353.1

	广东
	311,440,000
	104,210,000
	207,231,000
	0.50:1
	2705.6

	浙江
	181,215,000
	70,998,000
	110,217,000
	0.64:1
	2696.4

	江苏
	146,947,000
	47,365,000
	99,582,000
	0.48:1
	2729.9

	福建
	92,409,000
	24,014,000
	68,396,000
	0.35:1
	2512.0

	四川
	87,679,000
	23,023,000
	64,656,000
	0.36:1
	5936.7

	湖北
	80,583,000
	19,444,000
	61,139,000
	0.32:1
	5170.2

	天津
	78,713,000
	34,832,000
	43,880,000
	0.79:1
	10824.1

	山东 
	78,658,000
	28,037,000
	50,620,000
	0.55:1
	2755.3

	河南
	74,285,000
	31,534,000
	42,750,000
	0.74:1
	5265.1

	重庆
	61,331,000
	23,340,000
	37,990,000
	0.61:1
	7507.8

	河北
	61,276,000
	23,619,000
	37,657,000
	0.63:1
	3529.7

	辽宁
	61,166,000
	17,311,000
	43,855,000
	0.39:1
	2698.7

	黑龙江
	41,172,000
	9,059,000
	32,112,000
	0.28:1
	5900.3

	湖南
	36,139,000
	13,040,000
	23,099,000
	0.56:1
	3844.2

	安徽
	24,835,000
	8,168,000
	16,667,000
	0.49:1
	2063.7

	陕西
	23,900,000
	5,816,000
	18,084,000
	0.32:1
	3552.3

	江西
	19,774,000
	7,188,000
	12,586,000
	0.57:1
	2511.6

	广西
	16,209,000
	6,216,000
	9,993,000
	0.62:1
	1940.0

	云南
	14,769,000
	6,302,000
	8,467,000
	0.74:1
	2894.7

	山西
	12,816,000
	3,159,000
	9,658,000
	0.33:1
	2423.6

	海南
	10,644,000
	2,781,000
	7,862,000
	0.35:1
	3904.6

	新疆
	10,369,000
	2,609,000
	7,759,000
	0.34:1
	3637.0

	吉林
	8,966,000
	1,626,000
	7,340,000
	0.22:1
	1867.9

	甘肃
	8,416,000
	3,262,000
	5,154,000
	0.63:1
	3263.3

	内蒙古
	5,088,000
	2,680,000
	2,408,000
	1.11:1
	1565.5

	贵州
	4,675,000
	913,000
	3,762,000
	0.24:1
	1531.8

	宁夏
	3,603,000
	620,000
	2,983,000
	0.21:1
	2324.5

	青海
	495,000
	154,000
	341,000
	0.45:1
	721.6

	西藏
	110,000
	17,000
	93,000
	0.18:1
	44.7


表 21  分省网页字节数情况
	
	网页总字节数（KB）
	每个网页平均字节数（KB）
	平均每个网站的网页字节数（KB）

	总计
	67,300,106,000
	25.9
	96,946

	北京
	17,074,240,000
	28.3
	    132,396 

	上海
	11,399,095,000
	25.9
	    190,502 

	广东
	8,188,266,000
	26.3
	     71,134 

	浙江
	4,419,951,000
	24.4
	     65,767 

	江苏
	3,893,787,000
	26.5
	     72,336 

	福建
	2,356,499,000
	25.0
	     64,058 

	天津
	2,117,694,000
	26.9
	    291,212 

	四川
	2,056,428,000
	23.5
	    139,239 

	湖北
	2,008,960,000
	24.9
	    128,895 

	河南
	1,844,990,000
	24.8
	    130,767 

	山东 
	1,832,254,000
	23.3
	     64,182 

	河北
	1,628,637,000
	26.6
	     93,815 

	辽宁
	1,532,185,000
	25.1
	     67,601 

	重庆
	1,438,745,000
	23.5
	    176,123 

	湖南
	883,373,000
	24.5
	     93,966 

	黑龙江
	731,855,000
	17.8
	    104,880 

	安徽
	661,612,000
	26.7
	     54,979 

	陕西
	533,491,000
	22.3
	     79,294 

	江西
	448,339,000
	22.7
	     56,946 

	广西
	439,795,000
	27.0
	     52,639 

	云南
	322,568,000
	21.9
	     63,224 

	海南
	311,500,000
	29.3
	    114,270 

	山西
	284,763,000
	22.2
	     53,851 

	吉林
	226,634,000
	25.3
	     47,215 

	新疆
	211,808,000
	20.4
	     74,293 

	甘肃
	174,489,000
	20.7
	     67,658 

	贵州
	99,619,000
	21.3
	     32,641 

	内蒙古
	97,065,000
	19.0
	     29,866 

	宁夏
	68,548,000
	19.1
	     44,225 

	青海
	10,919,000
	21.5
	     15,917 

	西藏
	1,997,000
	17.7
	        812 


2． 网页的编码分类
表 22  分省网页的编码情况
	
	简体比例（GB）
	繁体比例（BIG5）
	英文比例

	总计
	91.93%
	7.91%
	0.15%

	安徽
	95.97%
	4.02%
	0.01%

	北京
	98.65%
	1.34%
	0.01%

	重庆
	99.72%
	0.28%
	0.00%

	福建
	98.18%
	1.81%
	0.01%

	甘肃
	99.96%
	0.04%
	0.00%

	广东
	99.04%
	0.95%
	0.01%

	广西
	99.27%
	0.73%
	0.00%

	贵州
	99.99%
	0.00%
	0.01%

	海南
	99.82%
	0.18%
	0.00%

	河北
	99.86%
	0.13%
	0.01%

	河南
	99.61%
	0.39%
	0.00%

	黑龙江
	99.93%
	0.07%
	0.00%

	湖北
	99.59%
	0. 406%
	0.00%

	湖南
	99.95%
	0.05%
	0.01%

	吉林
	99.97%
	0.03%
	0.00%

	江苏
	99.39%
	0.61%
	0.01%

	江西
	99.59%
	0. 407%
	0.00%

	辽宁
	99.47%
	0.54%
	0.01%

	内蒙古
	99.85%
	0.14%
	0.01%

	宁夏
	100.00%
	0.01%
	0.00%

	青海
	99.12%
	0.85%
	0.03%

	山东 
	99.91%
	0.09%
	0.03%

	山西
	98.82%
	1.18%
	0.00%

	陕西
	99.35%
	0. 645%
	0.01%

	上海
	99.31%
	0.68%
	0.01%

	四川
	99.13%
	0.85%
	0.02%

	天津
	99.35%
	0.64%
	0.01%

	西藏
	100.00%
	0.00%
	0.00%

	新疆
	98.15%
	1.85%
	0.01%

	云南
	99.98%
	0.02%
	0.00%

	浙江
	98.93%
	1.06%
	0.01%


3． 各省网页的更新周期

表 23  各省网页的更新周期
	
	一周以内
	一周至一月
	一月至三月
	三月至六月
	六个月以上

	总计
	17.62%
	18.64%
	29.47%
	16.09%
	18.58%

	安徽
	18.44%
	21.53%
	31.18%
	11.96%
	16.86%

	北京
	17.15%
	16.95%
	27.53%
	13.95%
	24.42%

	重庆
	19.10%
	19.21%
	31.22%
	17.66%
	12.81%

	福建
	17.25%
	19.49%
	30.43%
	14.00%
	18.82%

	甘肃
	17.01%
	11.73%
	23.49%
	17.53%
	30.14%

	广东
	17.59%
	18.61%
	30.78%
	18.27%
	14.78%

	广西
	17.40%
	16.11%
	32.35%
	12.55%
	21.59%

	贵州
	17.13%
	14.18%
	33.03%
	18.31%
	17.35%

	海南
	16.24%
	23.60%
	32.49%
	17.80%
	9.87%

	河北
	18.18%
	19.57%
	30.71%
	18.07%
	13.48%

	河南
	17.56%
	18.73%
	31.93%
	13.47%
	18.32%

	黑龙江
	16.90%
	18.86%
	32.58%
	14.08%
	17.58%

	湖北
	17.19%
	21.45%
	30.81%
	13.74%
	17.81%

	湖南
	17.41%
	14.29%
	23.42%
	21.39%
	23.49%

	吉林
	16.53%
	13.04%
	21.99%
	20.26%
	28.18%

	江苏
	18.33%
	24.77%
	37.04%
	13.53%
	8.33%

	江西
	21.28%
	20.92%
	34.16%
	9.23%
	14.41%

	辽宁
	16.52%
	23.43%
	26.70%
	18.19%
	15.16%

	内蒙古
	16.38%
	10.20%
	26.42%
	25.34%
	21.65%

	宁夏
	16.36%
	24.16%
	24.83%
	14.23%
	20.43%

	青海
	16.26%
	25.87%
	20.55%
	11.88%
	25.44%

	山东 
	16.89%
	17.69%
	25.22%
	16.22%
	23.98%

	山西
	17.19%
	22.06%
	28.33%
	17.30%
	15.11%

	陕西
	17.74%
	22.99%
	35.06%
	10.33%
	13.88%

	上海
	17.67%
	21.39%
	31.92%
	14.88%
	14.14%

	四川
	17.18%
	20.17%
	30.04%
	16.21%
	16.40%

	天津
	21.49%
	23.73%
	27.69%
	11.91%
	15.17%

	西藏
	16.73%
	14.91%
	21.45%
	17.09%
	29.82%

	新疆
	16.31%
	9.45%
	26.17%
	16.24%
	31.84%

	云南
	17.13%
	13.48%
	26.65%
	18.80%
	23.94%

	浙江
	17.16%
	20.05%
	30.66%
	16.60%
	15.54%


第4章  在线数据库数量及性质

一、在线数据库数量及各类网站拥有在线数据库情况

1．全国在线数据库数量

全国在线数据库的总量为29.54万个。

其中，企业网站拥有的在线数据库数量最多，占全部在线数据库的50.4%；其次是个人网站拥有的在线数据库，占全部在线数据库的21.5%；政府网站拥有的在线数据库排第三位，占全部在线数据库的9.4%；其他公益性网站的在线数据库占7.3%；教育科研网站的在线数据库占6.4%；商业网站拥有的在线数据库占4.5%；其他类型网站的在线数据库占0.5%。具体如表24和图35所示。
与上年的结果相比，全国在线数据库的总量一年内减少了10600个，其中商业网站的在线数据库有较大幅度减少，企业网站和教育科研网站的在线数据库数量也有一定幅度的减少。但与此同时政府网站和个人网站的在线数据库数量有明显的增加。
表 24  在线数据库数量及分布情况
	网站类型
	总体
	政府网站
	企业网站
	商业网站
	教育科研

网站
	个人网站
	其他公益性

网站
	其他类型网站

	在线数据库

数量（个）
	295400
	27770
	148880
	13290
	18910
	63510
	21560
	1480

	占在线数据库总体比例
	100%
	9.4%
	50.4%
	4.5%
	6.4%
	21.5%
	7.3%
	0.5%
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图 35 各类网站拥有的在线数据库占全部在线数据库的比例
2．拥有在线数据库的网站数量

全国网站中拥有在线数据库的网站数为17.0万个，约占全部网站的24.5%。
从拥有在线数据库的各类网站比例来看，其他公益性网站中拥有在线数据库的网站比例最高，达到37.8%；其次为政府网站，比例为36.3%；排第三位的是商业网站，比例为31.7%；教育科研网站为25.1%；个人网站为24.8%；企业网站为22.3%。具体如表25和图36所示。
表 25  各类网站拥有在线数据库情况
	网站类型
	总体
	政府网站
	企业网站
	商业网站
	教育科研

网站
	个人网站
	其他公益性

网站
	其他类型网站

	拥有在线数据库的网站数（个）
	170320
	11210
	93370
	7750
	8840
	37820
	9880
	1450

	占各类网站总数的比例
	24.5%
	36.3%
	22.3%
	31.7%
	25.1%
	24.8%
	37.8%
	22.8%


[image: image36.png]B

BURPI

flb P
kP
FENTRS
AP

A EERE
HABERP

]36. 3%
[ —
a1 7%
—
—
] 7. 8%
—

] 10% o 308 am




图 36 各类网站拥有在线数据库的比例
3．各类网站平均每个网站拥有在线数据库数量情况

（1） 如图37所示，以拥有在线数据库的网站为基数，全国平均每个网站拥有1.73个数据库。
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图 37 各类网站平均每个网站拥有数据库数量情况

（2）如图38所示，以所有网站为基数，全国平均每个网站拥有0.43个在线数据库。
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图 38 各类网站平均拥有在线数据库数量情况

4．网站拥有不同数量在线数据库的情况（基数为拥有在线数据库的网站）

如图39所示，在拥有在线数据库的网站中，68.1%的网站只拥有1个在线数据库；18.2%的网站拥有2个在线数据库；13.7%的网站拥有3个及以上的在线数据库。
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图 39 拥有不同数量的线数据库数的网站比例
二、在线数据库按内容和记录数分类情况

1． 拥有各类在线数据库的网站比例

在拥有在线数据库的网站中，拥有“产品信息数据库”的网站最多，占到61.0%；其次是拥有“图片数据库” 的网站占到37.7%；之后依次为拥有 “企业名录数据库” 的网站为20.4%； 拥有“报刊新闻数据库”的网站为17.0%，拥有“科技信息数据库”的网站为16.2%。具体如表26和图40所示

表 26  拥有各类在线数据库的网站比例情况
	政策法规数据库
	金融股票信息数据库
	报刊新闻数据库
	科技信息数据库
	产品数据库

	15.1%
	4.0%
	17.0%
	16.2%
	61.0%

	企业名录数据库
	人物数据库
	图片数据库
	期刊、论文数据库
	其它

	20.4%
	10.3%
	37.7%
	11.9%
	21.0%
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图 40 拥有各类在线数据库的网站比例情况
2． 各类在线数据库拥有的记录数
各类在线数据库拥有的记录情况如表27所示。就总体而言，记录数在1000条以上的数据库占全部数据库的29.8%。
表 27  各类在线数据库拥有的记录数分布 
	
	50条及以下
	51～100条
	101～500条
	501～1000条
	1001～5000条
	5001～10000条
	10000条以上

	总体
	20.6%
	14.9%
	24.9%
	9.8%
	17.3%
	4.6%
	7.9%

	政策法规
	37.5%
	6.3%
	25.0%
	15.6%
	9.4%
	6.3%
	-

	金融股票信息
	40.0%
	-
	20.0%
	-
	20.0%
	20.0%
	-

	报刊新闻
	30.8%
	11.5%
	7.7%
	19.2%
	19.2%
	7.7%
	3.8%

	科技信息
	29.6%
	11.1%
	18.5%
	14.8%
	18.5%
	3.7%
	3.7%

	产品
	18.6%
	21.2%
	26.3%
	6.8%
	16.9%
	4.2%
	5.9%

	企业名录
	18.6%
	16.3%
	23.3%
	11.6%
	16.3%
	2.3%
	11.6%

	人物
	38.1%
	4.8%
	33.3%
	9.5%
	4.8%
	-
	9.5%

	图片
	13.3%
	21.3%
	25.3%
	8.0%
	20.0%
	5.3%
	6.7%

	期刊、论文
	20.8%
	-
	33.3%
	16.7%
	16.7%
	4.2%
	8.3%

	其它
	6.5%
	10.9%
	28.3%
	4.3%
	23.9%
	4.3%
	21.7%


3． 各类在线数据库的字节数

各类在线数据库的字节数情况如表28所示。就总体而言，字节数在50MB以上的数据库占全部数据库的28.9%。
表 28  各类在线数据库的字节数分布 
	
	1MB及以下
	1～5

MB
	5～10

MB
	10～50

MB
	50～100

MB
	100～500

MB
	500MB以上

	总体
	22.9%
	17.2%
	11.4%
	19.5%
	7.1%
	11.4%
	10.4%

	政策法规
	25.0%
	18.8%
	12.5%
	18.8%
	6.3%
	6.3%
	12.5%

	金融股票信息
	60.0%
	-
	-
	20.0%
	20.0%
	-
	-

	报刊新闻
	25.0%
	18.8%
	12.5%
	31.3%
	6.3%
	6.3%
	-

	科技信息
	17.4%
	8.7%
	17.4%
	30.4%
	4.3%
	17.4%
	4.3%

	产品
	24.7%
	21.2%
	11.8%
	16.5%
	7.1%
	9.4%
	9.4%

	企业名录
	21.7%
	17.4%
	17.4%
	8.7%
	-
	17.4%
	17.4%

	人物
	18.8%
	37.5%
	6.3%
	18.8%
	6.3%
	-
	12.5%

	图片
	20.7%
	15.5%
	5.2%
	15.5%
	12.1%
	15.5%
	15.5%

	期刊、论文
	20.0%
	5.0%
	30.0%
	15.0%
	10.0%
	5.0%
	15.0%

	其它
	22.9%
	14.3%
	5.7%
	31.4%
	2.9%
	17.1%
	5.7%


4． 各类在线数据库的更新周期
各类在线数据库的更新情况如表29所示。其中更新周期在一周内的比例金融股票信息数据库、报刊新闻数据库和期刊/论文数据库的较高。

表 29  各类在线数据库的更新周期情况
	（%）
	每日
	每三日
	每周
	每两周
	每月
	每三月
	每六月
	六月以上
	不固定

	政策法规
	15.8
	1.8
	10.5
	-
	15.8
	1.8
	1.8
	10.6
	42.1

	金融股票信息
	40
	-
	20
	-
	-
	6.7
	6.7
	13.3
	13.3

	报刊新闻
	26.6
	9.4
	15.6
	-
	9.4
	7.8
	-
	14.1
	17.2

	科技信息
	18
	-
	14.8
	3.3
	16.4
	8.2
	3.3
	18.1
	18

	产品
	17.4
	3.9
	11.3
	4.8
	11.3
	7.4
	2.2
	9.5
	32.2

	企业名录
	27.3
	1.3
	11.7
	3.9
	13
	-
	2.6
	16.9
	23.4

	人物
	23.1
	2.6
	-
	2.6
	15.4
	2.6
	2.6
	23.1
	28.2

	图片
	14.1
	5.6
	12.7
	3.5
	12
	9.2
	4.9
	9.8
	28.2

	期刊、论文
	15.6
	6.7
	20
	-
	6.7
	8.9
	2.2
	13.3
	26.7

	其它
	29.1
	3.8
	8.9
	5.1
	2.5
	6.3
	3.8
	16.5
	24.1


5． 各类在线数据库每次更新的记录所占比例
各类在线数据库的更新比例如表30所示。

表 30  在线数据库的每次更新记录比例情况
	（%）
	≤1%
	1%-5%（含5%)
	5%-10%（含10%)
	10%-20%（含20%)
	>20%

	政策法规
	29.4%
	14.7%
	41.2%
	2.9%
	11.8%

	金融股票信息
	25.0%
	25.0%
	25.0%
	-
	25.0%

	报刊新闻
	15.4%
	17.9%
	25.6%
	15.4%
	25.6%

	科技信息
	24.3%
	21.6%
	21.6%
	13.5%
	18.9%

	产品
	21.2%
	19.9%
	21.2%
	14.4%
	23.3%

	企业名录
	24.0%
	30.0%
	20.0%
	10.0%
	16.0%

	人物
	25.0%
	25.0%
	33.3%
	4.2%
	12.5%

	图片
	13.3%
	15.6%
	31.1%
	12.2%
	27.8%

	期刊、论文
	22.6%
	16.1%
	29.0%
	9.7%
	22.6%

	其它
	34.0%
	16.0%
	8.0%
	16.0%
	26.0%


6． 在线数据库同时具有其它载体情况

在拥有在线数据库的网站中，13.8%的网站拥有在线数据库的其它载体。其中，37.0%政府网站拥有在线数据库的其他载体，13.1%的企业网站拥有在线数据库的其他载体，22.0%的商业网站拥有在线数据库的其他载体，10.5%的教育科研网站拥有在线数据库的其他载体等。具体如表31所示。

表 31  在线数据库的载体情况
	网站类型
	政府网站
	企业网站
	商业网站
	教育科研网站
	个人网站
	其他公益性网站
	总体

	在线数据库拥有其他载体的网站比例
	37.0%
	13.1%
	22.2%
	10.5%
	5.3%
	25%
	13.8%


各类网站在线数据库的具体载体形式分布情况如表32所示。

表 32  各类网站在线数据库具体载体形式
	载体形式
	总体
	政府网站
	企业网站
	商业网站
	教育科研网站
	个人网站
	其他公益性网站

	光盘
	57.1%
	77.8%
	62.5%
	33.3%
	50.0%
	20.0%
	50.0%

	纸质
	61.2%
	44.4%
	62.5%
	66.7%
	100.0%
	60.0%
	66.7%

	其他
	20.4%
	11.1%
	20.8%
	-
	-
	40.0%
	33.3%


7． 在线数据库收费情况
各类在线数据库的收费情况如图41所示。
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图 41 在线数据库收费情况
8． 在线数据库面向对象情况
从在线数据库的面向对象情况来看，面向社会公众的在线数据库比例最高，占75.1%；其次是商业机构的在线数据库，比例为61.5%；第三是面向学生的在线数据库，所占比例为51.5%。具体如图42所示。
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图 42 在线数据库面向对象情况分布
第5章  总结

此次调查结果显示，2005年我国网络信息资源在数量、质量和服务上都有进一步的提高。我国域名数（尤其是国家顶级域名CN）、网页数、网上信息量等方面显示出了强劲的增长势头，网站数略有上升，在线数据库数出现微降。另据中国互联网络信息中心统计，我国网民人数也在2005年首次突破1亿人，在规模上稳居世界第二位。所有这些数据都充分表明我国互联网进入了新的发展时期，互联网络信息资源总体上继续保持健康、快速的发展态势，也意味着我国信息化建设取得较大进展。

1.域名数

截止到2005年12月31日，全国域名总数为 2,592,410个。域名总数在2004年增加了66.5万个，在2005年增加了74万个。但由于基数的增大，其增长率有所下降。
[image: image43.png]3000000

2500000

2000000

1500000

1000000

500000

)

56.0%

358% 1852300
26.3%

940329 1 {EER0
692490 I

2592410

20015

2002 2003% 2004

e B —e—fcHE

20085

60.0%

40.0%

20.0%

00%




图 43 历年域名数及发展情况

2.CN域名数

截止到2005年12月31日，全国CN域名总数为 1,096,924个，年增长率达到154%。CN域名已经成为亚洲最大的国家顶级域名，在全球所有国家顶级域名中的排名从年初的第13位上升到第6位。这也说明CN域名已经成为我国新增域名的绝对主流，并成为用户注册域名时的首选域名。
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图 44 历年CN域名数及发展情况
3.网站数

截止到2005年12月31日，全国网站总数约为694,200个，一年内净增加25,300个。
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图 45 历年网站数及发展情况

4.网页数

截止到2005年12月31日，全国网页总数约有24.0亿个。一年内增长17.5亿个，年增长率高达269%，其中动态网页的增长量占总增长量的71.6%。对于此次网页数量的大幅增加，百度方面认为，这比较客观地反映了2005年中国互联网的实际发展情况。网页增加可能与网民的增加、Web2.0的发展使得由网民产生的内容大量产生、互联网得到更广泛的重视等因素有关。
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图 46 历年网页数及发展情况

5. 网页字节数

截止到2005年12月31日，全国网页字节总数约为67,300GB。随着网页总数的急剧增长，网页字节数也同样出现剧增，一年内增长46,763GB，年增长率达到227.7%。这充分说明2005年我国网上信息量的高速增长，也反映出我国网络信息资源的快速增长。
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图 47 历年网页字节数及发展情况

6.在线数据库数

截止到2005年12月，全国在线数据库的总量为295,400个，比2004年减少了10,600个。
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图 48 历年在线数据库数及发展情况

百度在线网络技术（北京）有限公司简介

百度（www.baidu.com),领先的中文搜索引擎。由李彦宏及徐勇先生于1999年底在美国硅谷创建，2000年百度回国发展。凭借全球独有的“超链接分析”技术，以每秒超过亿计的中文网页，庞大的服务器群，打造出世界最快、数据量最大、更新最及时的中文互联网搜索引擎，树起了中国互联网民族技术的一面旗帜。

百度自进入中国互联网及软件市场以来，依靠自身实力为广大网民提供中国人自己的优秀搜索引擎www.baidu.com，为众多企业提供最先进的网络营销工具以及拥有自主知识产权的企业级应用软件，百度的竞价排名已经成为中国6万多家中小企业营销的利器。

在得到众多企业界接受的同时，百度大力支持政府工作，不负国家对百度产品和技术的信任，从2001年开始，已经连续5年为“中国互联网络信息资源数量调查”提供搜索技术支持，为推动中国互联网的发展作出了积极的贡献。

“众里寻她千百度”，正象征着百度对中文信息检索技术执著的追求，百度正不断完善自身技术，为中国互联网企业带去更多、更好的服务；积极投身社会公益事业，进一步支持政府工作，促进中国信息化产业的发展。

（本简介资料由百度公司提供）

本章中网页相关数据由百度公司提供。为了做好此次互联网信息资源调查，国信办同时委托北京大学网络实验室（北大天网）对我国网页进行了搜索。但由于网页搜索的方法、标准等方面存在差异，两者的搜索结果也存在较大差异。据北大天网提供的搜索结果，2005年底我国的网页总数约为10.8亿个，去掉重复后网页总数约为8.7亿，其中静态网页数约为6.9亿，动态网页数约为1.8亿。与表14比较可以看出百度提供的数据与北大天网提供的数据的差别主要体现在动态网页数上。由此可见，我们还需对造成差异的原因（网页搜索的方法、标准等）做进一步研究。


















































� 行政区域域名的格式如：bj.cn, sh.cn等


� 指CN二级域名，格式如：cnnic.cn


�由于此次对网站的定义是指"WWW.+域名"有Web服务，而有的网站的主机名并不是"WWW"，则这类网站虽然存在，却不在我们的统计之列。


� 链接数是指该网站在自己网站上提供与其他网站的链接数量。


�本次统计在先行剔除了网站与网站之间的完全重复等大量重复后网页总数为2,601,901,378个，再去掉网页与网页的重复后的网页总数为2,402,075,352个。
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